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OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA: 
 

Conocer los diferentes procesos de comunicación política. Atención especial a la descripción de  
los métodos y técnicas de persuasión. Reflexión crítica sobre las actuales estrategias de 
persuasión en el marco de la sociedad democrática. 

 
 
TEMARIO: 
 
I   INTRODUCCIÓN 
Política y comunicación política: Definición, tipología, modelos i procesos.- Escenarios de la 
comunicación política: Tratamiento de imágenes públicas, Campañas electorales, Propaganda oculta.- 
Medios de comunicación, clima político i desinformación.- El líder político. 
 
II   EMISORES DE COMUNICACIÓN POLÍTICA 
Partidos políticos: definiciones, organización y espectro ideológico.- Gobiernos y instituciones públicas.- 
Emisores independientes, grupos de presión y lobbys.- Los profesionales de la Comunicación Política.- 
El papel de las "elites" y los intelectuales. 
 
III   APROXIMACIÓN HISTÓRICA 
Orígenes y desarrollo de la Propaganda Democrática.- Propaganda bélica en el Siglo XX.- Propaganda 
marxista leninista.- Propaganda nazi.- La Propaganda en la Guerra Civil española.- De la propaganda 
clásica al marketing social y electoral. 
 
IV   INVESTIGACIÓN POLÍTICA Y TOMA DE DECISIONES 
Tratamiento de estudios sociológicos, censo y análisis de resultados electorales.- Sistemas cualitativos 
de investigación política.- Realización y lectura de encuestas políticas.- Segmentación y tipología del 
electorado.- Elaboración de estrategias electorales.- Elaboración del discurso político: El lenguaje 
político. 
 
V   INSTRUMENTOS DE COMUNICACIÓN POLÍTICA (I) 
Comunicación mediante la prensa.- Gabinetes de comunicación i Relaciones públicas en la campaña 
electoral.- Publicidad al servicio de la comunicación política.- El papel de los medios escritos en la 
campaña electoral.- Métodos de seguimiento del ambiente político. 
 
VI   INSTRUMENTOS DE COMUNICACIÓN POLÍTICA (II) 
La radio como instrumento de propaganda.- La TV, eje central de les campañas modernas.- Debates 
electorales en televisión.- La entrevista política.- La TV i el Estado espectáculo.- Los actos públicos y la 
movilización en las campañas electorales. 
 
VII   LA PERSUASIÓN POLÍTICA 
Opiniones y actitudes.- Dinámica del cambio de actitudes.- Procesos de decisión del voto.- Eficacia de 
las campañas electorales.- Teorías i variables sobre la persuasión.- La  cultura política.- Dimensión, ética 



de la comunicación política. 
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METODOLOGIA DOCENTE: 
 
TEORÍA: 
 
El curso consta de: 
A) Explicación del programa por parte del profesor 
B) Seminario de actualidad en el ámbito de la Comunicación Política, en la primera parte de la clase 



 
PRÁCTICAS DE AULA: 
 
A) Presentación de diferentes textos seleccionados sobre Comunicación Política 
B) Intervención libre de alumnos en el Seminario de actualidad 
C) Elaboración de un ensayo o un pre-trabajo 
 
SISTEMA DE EVALUACIÓN: 
 
Un ensayo o un pre-trabajo y un examen final. 
 
 


